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QUELQUES CHIFFRES

930 MILLIONS D’UTILISATEURS DANS LE MONDE

Au moins 31% des négociateurs immobiliers y sont !

En France, 12 à 13 millions d’utilisateurs actifs

LinkedIn est le réseau le plus utilisé par les décideurs B2B

Des centaines d’articles et de publications pertinents
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Pourquoi y être ?!
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● Réseau professionnel    

● Visibilité et crédibilité 

● Partage de contenu et expertise 

● Actualités et tendances du secteur 

● Recommandations et témoignages  



SOIGNER VOTRE PROFIL
● Titre de profil percutant en 120 

caractères maximum
● Photo de profil soignée et 

professionnelle
● Photo de couverture personnalisée
● Nom complet et avec majuscules
● Coordonnées complètes
● Résumé de profil soigné pour être 

attractif et vivant
● Possibilité d’avoir un profil multilingue
● Expériences professionnelles & 

compétences décrites avec des mots clefs
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Elargir son cercle de relations : j’ajoute qui ? 
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Les niveaux sur LinkedIn
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● Relation de 1er niveau : lorsque vous êtes en relation avec cette personne
● Relation de 2e niveau : lorsque vous n’êtes pas connecté avec une personne mais 

que celle-ci est en lien avec un de vos contacts
● Relation de 3e niveau : lorsque vous n’êtes pas connecté avec cette personne et que 

personne de votre réseau n’est connecté à elle non plus. 



Comment établir la prise de contact ?
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● Ajouter un message à votre demande d’ajout (possible uniquement sur 
ordinateur). Cela permet d’ajouter de l’humain et de contextualiser la demande.

● Plus le degré d’éloignement est fort, plus le message aura de l’importance et devra 
être travaillé. 

● Écrivez un message concis pour prendre contact : pas plus de 300 caractères
● Rappelez le contexte, le lien avec la personne, le lieu où vous vous êtes rencontrés.
● Expliquez clairement l’objectif de la demande si objectif précis il y a. Dans le cas 

contraire, montrez votre intérêt de suivre le profil de la personne. 
● Soyez rapide dans votre demande d’ajout pour que la personne se souvienne de 

vous. 



Exemple de prise de contact 
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Bonjour Marc, 

Nous nous sommes rencontrés hier lors de la réunion des entreprises digitales. J’aimerais que 
nous gardions contact et vous invite à rejoindre mon réseau LinkedIn. 

Bonne journée, 
Nadège Mouysset

Bonjour Catherine, 

J’ai suivi votre conférence sur la communication digitale des entreprises hier et j’aimerais 
vraiment avoir la chance de pouvoir suivre vos actualités sur LinkedIn. 

Au plaisir d’échanger avec vous et très bon weekend, 
Nadège Mouysset



DÉVELOPPER SON INFLUENCE 
DANS UN RÉSEAU PROFESSIONNEL

● Prendre la parole en créant du contenu, partageant du contenu, commentant du 
contenu et en likant du contenu !

● Être proactif dans la création de vos contacts !
● Chercher l’engagement en partageant du contenu qui fera réagir et amènera les 

autres à commenter, aimer, partager !
● Effet rebond qui vous propulsera sur un réseau qui va s’élargir !
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DES CONTENUS QUI PERFORMENT !
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