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Débutants



Pourquoi passer du temps 
sur Facebook est RENTABLE ?

Sur le site Selection 
Habitat, en 1 an, 

Facebook a apporté : 

20 187 
acheteurs potentiels
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Pourquoi passer du temps 
sur Facebook est RENTABLE (2) ?

Algorithme GOOGLE 
+

FACEBOOK
= 
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Pourquoi passer du temps sur Facebook 
est RENTABLE (3) ?
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L'algorithme FACEBOOK !
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Un post ne dure que quelques 
heures. 

Si il est viral, il va perdurer quelques 
heures de plus et gagner en 
visibilité. 

Votre post suivant sera plus valorisé 
que le précédent. 

Si il devient viral, il sera encore plus 
visible et encore plus durable. 



Logique, esthétique & pertinence
Logo et photo de couverture

Publications
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A propos 
& Infos



Mise en pratique
Créons ensemble votre profil professionnel Facebook.
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Mise en pratique
Renseigner la section Emploi et scolarité.
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Rendez-vous dans la section A PROPOS / EMPLOI & SCOLARITÉ afin de 
renseigner les marques auxquelles vous êtes rattachés. 

Cliquez sur “AJOUTER UN LIEU DE TRAVAIL”. 
- Renseignez la société. Veillez à cliquer sur la suggestion afin que la 

marque soit cliquable et conduise sur la page Facebook associée. 
- Renseignez le poste occupé, la ville & la description. 
- Enregistrez. 

Vous pouvez ajouter plusieurs emplois afin de relier votre profil à plusieurs 
pages professionnelles. 



Mise en pratique
Renseigner la section Informations générales & coordonnées
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Vos coordonnées doivent être clairement visibles afin que vos 
contacts puissent les trouver aisément. 

Remplissez en fonction des moyens au travers desquels vous 
souhaitez être contacté : téléphone, mail, whatsapp, réseaux 
sociaux…

Pensez également à renseigner le(s) site(s) internet de 
votre(vos) enseigne(s) pour que vos contacts puissent s’y 
rendre simplement. 

Cette section est dans A PROPOS / INFORMATIONS GÉNÉRALES 
& COORDONNÉES. Remplissez les champs. Enregistrez.



Mise en pratique
Renseigner le nom Prénom et nom secondaire.
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Vous devez nommer votre profil facebook à votre nom + 
prénom (n’oubliez pas que vos contacts vous cherchent sur 
les réseaux sociaux, ils ne vous trouveront pas si vous utilisez 
un pseudonyme). 

Vous pouvez ajouter un nom secondaire qui s’affichera entre 
(...) pour identifier votre profil comme étant professionnel.

Cette section s’effectue dans A PROPOS / DETAILS SUR 
VOUS / AUTRES NOMS. Pensez à cocher la case “afficher en 
haut du profil”. Enregistrez.



Mise en pratique
Ajouter une bio
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La bio s’affiche sur la gauche dès l’arrivée sur votre profil. Elle 
doit être renseignée afin de permettre à vos contacts de bien 
comprendre qu’ils sont sur un profil professionnel. 

Nous vous recommandons d’y inscrire votre profession, votre 
secteur, votre spécialité. Par exemple “négociatrice en 
immobilier de caractère en Aveyron.”

Vous pouvez y ajouter des émoticônes pour apporter de la 
convivialité. Vous pouvez le copier coller sur le site : 
https://fr.piliapp.com/facebook-symbols/. 

Rendez vous simplement sur VOTRE PROFIL dans la colonne 
latérale de GAUCHE. Bouton “Modifiez (ou ajouter si vous n’en 
n’avez pas) votre bio”. Enregistrez. 

https://fr.piliapp.com/facebook-symbols/


Mise en pratique
Créez votre première publication Facebook en exploitant le maximum de possibilités 

(identification, position, humeur, emoticones, hashtags, texte optimisé, lien…).
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Les (quelques) règles d’un post Facebook ! 
Variez, optimisez ! 
● Phrases courtes 
● (80 caractères maximum) / En savoir plus
● Phrases positives
● Visuels de qualité
● Emoticônes
● Hashtags
● Ponctuation : points, points-virgules pour structurer
● Utilisation du présent
● Verbes d’action / Vocabulaire simple / Appel à l’action
● Utilisez toutes les possibilités de Facebook : 

○ identifiez des personnes, 
○ taguez des lieux, 
○ partagez des émotions
○ partagez des liens

● Utilisez des liens raccourci avec bitly !
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https://app.bitly.com/
https://app.bitly.com/


Mise en pratique
Etablissez votre propre stratégie et variez les contenus.
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Outils & tips
En panne d’inspiration ? 
Vous pouvez utiliser les calendriers mis à disposition sur le WEB 

- (général) 
https://www.blogdumoderateur.com/calendrier-marketing-2020/

- (spécial Immo)
https://immo2.pro/ressources/comaugmentee/calendrier-comm
unication-immo2-2019.pdf

Quelques idées pour publier régulièrement : 
- Devenez acteur de la vie locale.
- Montrez-vous en tant qu’expert en diffusant vos conseils.
- Soyez convivial !

https://www.blogdumoderateur.com/calendrier-marketing-2020/
https://immo2.pro/ressources/comaugmentee/calendrier-communication-immo2-2019.pdf
https://immo2.pro/ressources/comaugmentee/calendrier-communication-immo2-2019.pdf


Des questions? Des précisions sur certains éléments? 
Des suggestions? 

nadege@comete-prod.com

N’hésitez pas !
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